PLAN KOMUNIKACJI Z LOKALNA SPOLECZNOSCIA NA LATA 2023-2027

Opis sposobu
5 Zaktadane wskazniki badania
. Srodki efektywnosci
, Opis dziatan . L, .
Rok Gtowne cele . X Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
komunikacyjnych o . . .
komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartos¢ | zastosowanych
srodkow przekazu
Wspieranie realizacji celéw LSR  |Kampania informacyjna, wnioskodawcy/gra |utworzenie, prowadzenie i [liczba stron www/profili badania ankietowe,
poprzez zapewnienie statego prowadzenie punktu ntobiorcy/beneficj |aktualizacja strony spotecznosciowych informacje zwrotne
dostepu do informacji o informacyjnego (biuro LGD), |enci LGD, internetowej/profilu FB LGD [(ogétem dla wszystkich )
naborach prowadzonych przez |spotkania informacyjne / mieszkancy celow)
LGD, ze szczegdlnym szkolenia / warsztaty,
uwzglednieniem zasad doradztwo 20000,00
przyznawania srodkow i liczba wejs¢ na strong
kryteriéw oceny (w tym internetowa (ogétem dla
zwigzanych z wdrazaniem wszystkich celdw) 4000
innowacji, realizacjg projektéw
w partnerstwie oraz projektow informacje przekazywane na |liczba
partnerskich) oraz zasad stronach internetowych i w |artykutéw/postow/
2024 realizacji operacji. mediach spotecznosciowych |ogtoszer/emisji w radio
Partneréw LGD oraz
lokalnych mediach (np. 30 0,00
gazety, radio)
doradztwo w biurze LGD i on{liczba konsultacji
line, obejmujace rowniez
kwestie zastosowania
kryterium innowacyjnosci,
30 3 000,00

projektéw partnerskich i
realizowanych w
partnerstwie




Opis sposobu

5 Zaktadane wskazniki badania
e Srodki efektywnosci
. Opis dziatan . L, .
Rok Giowne cele . ) Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
komunikacyjnych o . . .
komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartos¢ | zastosowanych
srodkow przekazu
spotkania liczba spotkan
informacyjne/szkolenia/war |informacyjnych/
sztaty stacjonarne i on-line, |szkolen/warsztatow
obejmujace réwniez kwestie
zastosowania kryterium 6 3 000,00
innowacyjnosci, projektéw
partnerskich i realizowanych
W partnerstwie
plakaty (wydruk w ilosci liczba plakatéw
niezbednej do
rozpowszechnienia na 3 1 200,00
obszarze 10 gmin - ok. 50
szt./nabdr)
informacje przekazywane liczba wydarzen
podczas spotkan / akcji / (ogotem dla wszystkich
2024 innych wydarzen celéw) 15 0,00
prowadzonych przez inne
podmioty na obszarze LGD
wysytka liczba newletteréw/
newslettera/mailing/ SMS/ [mailingu/SMS/MMS
MMS (ogétem dla wszystkich 10 0,00
celéw)
Kreowanie wizerunku LGD Kampania informacyjna, mieszkancy prowadzenie i aktualizacja |liczba stron www/profili badania ankietowe,
poprzez rozpowszechnienie prowadzenie punktu obszaru LGD, strony internetowej/profilu |spotecznosciowych informacje zwrotne
informacji o dziataniach informacyjnego (biuro LGD), |turysciiinne FB LGD (ogdtem dla wszystkich 2 0,00
realizowanych przez LGD, spotkania informacyjne osoby spoza celéw)
dobrych praktykach i projektach obszaru LGD
dofinansowanych ze $rodkéw - —
. - liczba wejs¢ na strone
LSR,(W tym innowacyjnych, o internetowg (ogétem dla
realizowanych w partnerstwie i . .
L . wszystkich celdw) 4000 0,00
projektéw partnerskich) oraz ’
postepach w realizacji LSR.




Rok

Gtowne cele

Opis dziatan
komunikacyjnych

Grupy docelowe

Srodki
przekazu/narzedzia
komunikacji

Zaktadane wskazniki

jednostka miary

wartosé

Opis sposobu
badania
efektywnosci
dziatan
komunikacyjnych i
zastosowanych
srodkow przekazu

Budzet (zt)

2024

utworzenie i aktualizcja
zaktadki prezentujgca dobre
praktyki i projekty
dofinansowane ze srodkéw
LSR (w tym katalog
projektéw innnowacyjnych
ze wskazaniem innowacji
kreatywnych i imitujgcych,
katalog projektow
partnerskich i realizowanych
w partnerstwie)

liczba utworzonych i
aktualizowanych
zaktadek

informacje przekazywane na
stronach internetowych i w
mediach spotecznosciowych
Partneréw LGD oraz
lokalnych mediach (np.
gazety, radio)

liczba
artykutow/postow/
ogtoszen/emisji w radio

15

informacje przekazywane
podczas spotkan / akcji /
innych wydarzen
prowadzonych przez inne
podmioty na obszarze LGD

liczba wydarzen
(ogétem dla wszystkich
celow)

15

plakaty (wydruk w ilosci
niezbednej do
rozpowszechnienia na
obszarze 10 gmin - ok. 100
szt./rok)

liczba plakatéw

0,00

0,00

0,00

800,00




Opis sposobu

5 Zaktadane wskazniki badania
e Srodki efektywnosci
. Opis dziatan . L, .
Rok Giowne cele . ) Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
komunikacyjnych o . . .
komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartos¢ | zastosowanych
srodkow przekazu
newsletter/mailing/SMS/ liczba newletteréw/
MMS mailingu/SMS/MMS
(ogotem dla wszystkich 10 0,00
celow)
materiaty promocyjne (np. |liczba rodzajéw
krowki, notesy, dtugopisy) - |materiatéw
w ilosci niezbednej do promocyjnych
realizacji dziatan 3 5000,00
komunikacyjnych
2024
Zwiekszenie aktywnosci Kampania informacyjna, mieszkancy prowadzenie i aktualizacja |liczba stron www/profili badania ankietowe,
mieszkancéw obszaru LGD, w organizacja warsztatow, obszaru LGD, w strony internetowej/profilu |spotecznos$ciowych informacje zwrotne,
tym os6b mtodych, senioréw spotkan tematycznych, tymw FB LGD (ogdtem dla wszystkich 2 sprawozdania z 0,00
oraz oséb w niekorzystnej konkurséw lub zastosowanie |szczegdlnosci celow) realizacji projektow
sytuacji poprzez dziatania innych form edukacji osoby mtode, przez grupy
animacyjne, integracyjne oraz nieformalnej dedykowanych [seniorzy i osoby w liczba wejéc na strone nieformalne
informacyjne osobom mtodym, seniorom i |niekorzystnej internetowa (ogétem dla
osobom w niekorzystnej sytuacji 4000 0,00

sytuacji w zakresie: edukacji
obywatelskiej, dobrych

wszystkich celow)




Opis sposobu

5 Zaktadane wskazniki badania
o Srodki efektywnosci
. Opis dziatan . L, .
Rok Giowne cele . ) Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
komunikacyjnych L . . .
komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartos¢ | zastosowanych
srodkow przekazu
praktyk, podnoszacych informacje przekazywane na |liczba
umiejetnosci miekkie lub stronach internetowych i w |artykutéw/postow/
innych wynikajacych z mediach spoteczno$ciowych |ogtoszer/emisji w radio
aktualnych potrzeb (min. 1 Partneréw LGD oraz
dziatanie w roku dla kazdej z lokalnych mediach (np. 15 0,00
tych grup); zachecanie oséb gazety, radio)
mtodych, senioréw i oséb w
niekorzystnej sytuacji do
wigczania sie w dziatania - - - -
. informacje przekazywane liczba wydarzen
realizowane przez LGD w , . , .
formie podczas spotkan / akcji / (ogotem dla wszystkich
. innych wydarzen celow)
wolontariatu (np. podczas . 15 0,00
o prowadzonych przez inne ,
organizacji corocznego i
. . podmioty na obszarze LGD
wydarzenia ,Dzien
Szarlotki”); wspétprace z
samorzgdami lokalnymi, newsletter/mailing/SMS/ liczba newletteréw/

2024 szkotami, klubami seniora i MMS mailingu/SMS/MMS 10 0.00
organizacjami (ogotem dla wszystkich !
pozarzagdowymi podczas celow)
realizacji dziatan warsztaty, spotkania liczba warsztatéw /
skierowanych do ww. oséb; tematyczne, konkursy lub  |spotkan tematycznych /
zapewnienie wsparcia inne formy edukacji konkurséw / innych
merytorycznego i nieformalnej, w tym form edukacyjnych 2 3 000,00
organizacyjnego grupom dziatania
nieformalnym z obszaru miedzypokoleniowe
LGD, w sktad ktérych - - - - —

W skda orye dziatania zachecaajace liczba dziatan
wchodzg osoby mtode, R
. osoby mtode, senioréw i
seniorzy lub osoby w . .
. . . osoby w niekorzystnej
niekorzystnej sytuacji oraz .. L
) . sytuacji do witaczania sie w 1 1 .000.00
grupom, ktore chciatyby . . . ’
L. . . . dziatania realizowane przez
pozyskac srodki na dziatania . .
. LGD w formie wolontariatu
realizowane na rzecz tych
0s0b (np. w ramach




Opis sposobu

5 Zaktadane wskazniki badania
e Srodki efektywnosci
. Opis dziatan . L, .
Rok Giowne cele . ) Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
komunikacyjnych o . . .
komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartos¢ | zastosowanych
srodkow przekazu
programu ,,Mazowsze udziat w dziataniach liczba dziatan
Lokalnie”, , Dziataj realizowanych przez
Lokalnie”). samorzady lokalne, szkoty,
kluby seniora, organizacje 3 0,00
pozarzadowe i inne
podmioty z obszaru LGD
2024 wsparcie merytoryczne i liczba dziatar
organizacyjne grup informacyjnych /
nieformalnych z obszaru wspierajacych grupy
LGD (na etapie nieformalne (w ramach 1 1.000,00
przygotowania wniosku i/lub[naboréw ogtaszanych
jego realizacji i rozliczenia) |przez inne podmioty)
Razem: 38 000,00
Wspieranie realizacji celéw LSR  [Kampania informacyjna, beneficjenci LGD, |prowadzenie i aktualizacja |[liczba stron www/profili badania ankietowe,
poprzez zapewnienie statego prowadzenie punktu mieszkancy strony internetowej/profilu |spotecznos$ciowych informacje zwrotne
dostepu do informacji o informacyjnego (biuro LGD), FB LGD (ogoétem dla wszystkich 2
naborach prowadzonych przez |spotkania informacyjne / celow)
LGD, ze szczegdlnym szkolenia / warsztaty, 0,00
uwzglednieniem zasad doradztwo, liczba wejé¢ na strone
przyznawania srodkow i internetowa (ogétem dla
kryteriow oceny (w tym wszystkich celéw) 4000
zwigzanych z wdrazaniem
2025 innowacji, realizacjg projektéw
W partnerstwie oraz projektéw informacje przekazywane na |liczba
partnerskich) oraz zasad stronach internetowych i w |artykutéw/postow/
realizacji operacii. mediach spotecznosciowych |ogtoszeri/emisji w radio
Partneréw LGD oraz
lokalnych mediach (np. 50 0,00
gazety, radio)




Rok

Gtowne cele

Opis dziatan
komunikacyjnych

Grupy docelowe

Srodki

Zaktadane wskazniki

przekazu/narzedzia
komunikacji

jednostka miary

wartosé

Opis sposobu
badania
efektywnosci
dziatan
komunikacyjnych i
zastosowanych
srodkow przekazu

Budzet (zt)

2025

doradztwo w biurze LGD i on;
line, obejmujace rowniez
kwestie zastosowania
kryterium innowacyjnosci,
projektéw partnerskich i
realizowanych w
partnerstwie

liczba konsultacji

75

spotkania
informacyjne/szkolenia/war
sztaty stacjonarne i on-line,
obejmujace réwniez kwestie
zastosowania kryterium
innowacyjnosci, projektow
partnerskich i realizowanych
W partnerstwie

liczba spotkan
informacyjnych/
szkolen/warsztatéw

10

plakaty (wydruk w ilosci
niezbednej do
rozpowszechnienia na
obszarze 10 gmin - ok. 50
szt./nabdr)

liczba plakatéw

5 250,00

5000,00

2 000,00

informacje przekazywane
podczas spotkan / akcji /
innych wydarzen
prowadzonych przez inne
podmioty na obszarze LGD

liczba wydarzen
(ogotem dla wszystkich
celow)

15

0,00

wysytka
newslettera/mailing/ SMS/
MMS

liczba newletterow/
mailingu/SMS/MMS
(ogdtem dla wszystkich
celow)

10

0,00




Opis sposobu

5 Zaktadane wskazniki badania
e Srodki efektywnosci
. Opis dziatan . L, .
Rok Giowne cele . ) Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
komunikacyjnych o . . .
komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartos¢ | zastosowanych
srodkow przekazu
Kreowanie wizerunku LGD Kampania informacyjna, mieszkancy prowadzenie i aktualizacja |liczba stron www/profili badania ankietowe,
poprzez rozpowszechnienie prowadzenie punktu obszaru LGD, strony internetowej/profilu |spotecznos$ciowych informacje zwrotne
informacji o dziataniach informacyjnego (biuro LGD), [turysSciiinne FB LGD (ogotem dla wszystkich 2 0,00
realizowanych przez LGD, spotkania informacyjne osoby spoza celow)
dobrych praktykach i projektach obszaru LGD
dofinansowanych ze srodkéow liczba wejs¢ na strone
LSR (w tym innowacyjnych, internetowg (ogétem dla
. - . . 4000 0,00
realizowanych w partnerstwie i wszystkich celdw)
projektéw partnerskich) oraz
postepach w realizacji LSR. utworzenie i aktualizcja liczba aktualizowanych
zaktadki prezentujgca dobre |zaktadek
praktyki i projekty
dofinansowane ze srodkéw
LSR (w tym katalog
projektéw innnowacyjnych
2025 ze wskazaniem innowacji 1 0,00
kreatywnych i imitujgcych,
katalog projektow
partnerskich i realizowanych
w partnerstwie)
informacje przekazywane na |liczba
stronach internetowych i w |artykutéw/postow/ogtos
mediach spotecznosciowych [zen/emisji w radio
Partneréw LGD oraz
lokalnych mediach (np. 15 0,00
gazety, radio)




Opis sposobu

5 Zaktadane wskazniki badania
e Srodki efektywnosci
. Opis dziatan . L, .
Rok Giowne cele . ) Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
komunikacyjnych o . . .
komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartos¢ | zastosowanych
srodkow przekazu
informacje przekazywane liczba wydarzen (ogotem
podczas spotkan / akcji / dla wszystkich celéw)
innych wydarzen
prowadzonych przez inne 15 0,00
podmioty na obszarze LGD
plakaty (wydruk w ilosci liczba plakatéw
niezbednej do
rozpowszechnienia na 3 800,00
obszarze 10 gmin - ok. 100
szt./rok)
newsletter/mailing/SMS/ liczba newsletteréw/
MMS mailingu/SMS/MMS
(ogdtem dla wszystkich 10 0,00
2025 celéw)
materiaty promocyjne (np. |liczba rodzajow
krowki, notesy, dtugopisy) - |materiatéw
w iloéci niezbednej do promocyjnych 3 5 000,00
realizacji dziatan
komunikacvinvch
Zwiekszenie aktywnosci Kampania informacyjna, mieszkancy prowadzenie i aktualizacja |liczba stron www/profili badania ankietowe,
mieszkancéw obszaru LGD, w organizacja warsztatow, obszaru LGD, w strony internetowej/profilu |spotecznos$ciowych informacje zwrotne,
tym osob mtodych, senioréw spotkan tematycznych, tym w FB LGD (ogoétem dla wszystkich 2 sprawozdania z 0,00
oraz oséb w niekorzystnej konkurséw lub zastosowanie |szczegdlnosci celéw) realizacji projektéw
sytuacji poprzez dziatania innych form edukacji osoby miode, przez grupy
animacyjne, integracyjne oraz nieformalnej dedykowanych |seniorzy i osoby w liczba wejs¢ na strone nieformalne
informacyjne osobom mtodym, seniorom i |niekorzystnej internetowg (ogétem dla
osobom w niekorzystnej sytuacji wszystkich celdw) 4000 0,00
sytuacji w zakresie:




Opis sposobu

5 Zaktadane wskazniki badania
e Srodki efektywnosci
. Opis dziatan . L, .
Rok Giowne cele . ) Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
komunikacyjnych L . . .
komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartos¢ | zastosowanych
srodkow przekazu
B o informacje przekazywane na |liczba
edukacji obywatelskiej, . . . .
stronach internetowych i w |artykutéw/postow/ogtos
dobrych praktyk, . - . - .
o . mediach spotecznosciowych [zen/emisji w radio
podnoszacych umiejetnosci Partneréw LGD oraz
mlelfkl(? lubinnych lokalnych mediach (np. 20 0,00
wynikajgcych z aktualnych .
. . . gazety, radio)
potrzeb (min. 1 dziatanie w
roku dla kazdej z tych grup);
zachecanie os6b mtodych,
senioréw i oséb w informacje przekazywane liczba wydarzen
niekorzystnej sytuacji do podczas spotkan / akcji / (ogoétem dla wszystkich
wtgczania sie w dziatania innych wydarzen celow)
. . 15 0,00
realizowane przez LGD w prowadzonych przez inne
formie wolontariatu (np. podmioty na obszarze LGD
podczas organizacji
corocznego wydarzenia newsletter/mailing/SMS/  |liczba newletteréw/
2025 »Dzien Szarlotki”); MMS mailingu/SMS/MMS
wspotprace z samorzadami (ogétem dla wszystkich 10 0,00
lokalnymi, szkotami, klubami celéw)
seniora i organi.zacjami warsztaty, spotkania liczba warsztatéw /
poz?rzq.(flo\nfyml,podczas tematyczne, konkursy lub spotkan tematycznych /
reéllzaql dziatan ) inne formy edukacji konkurséw / innych
sklerow_amych do WV‘{' 0s6b;B nieformalnej, w tym form edukacyjnych 2 3 000,00
zapewnienie wsparcia dziatania
merytorycznego | miedzypokoleniowe
organizacyjnego grupom -
nieformalnym z obszaru dziatania zachecaajace I|czk?a wydarzen
LGD, w sktad ktorych osoby mtode, senioréw i reallzowanych przy
wchodza osoby mtode, osoby w niekorzystnej zaangazoyvanu
seniorzy lub osoby w sytuacji do wtaczania sie w wolontariuszy 1 1 000,00
niekorzystnej sytuacji oraz formie wolontariatu w
grupom, ktore chciatyby dziatania realizowane przez
pozyskac srodki na dziatania LGD




Opis sposobu

5 Zaktadane wskazniki badania
e Srodki efektywnosci
. Opis dziatan . L, .
Rok Giowne cele . ) Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
komunikacyjnych o . . .
komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartos¢ | zastosowanych
srodkow przekazu
realizowane na rzecz tych udziat w dziataniach liczba dziatan
0s6b (np. w ramach realizowanych przez
programu ,Mazowsze samorzady lokalne, szkoty,
Lokalnie”, ,Dziataj kluby seniora, organizacje 3 0,00
Lokalnie”). pozarzadowe i inne
podmioty z obszaru LGD
2025 wsparcie merytoryczne i liczba dziatan
organizacyjne grup informacyjnych /
nieformalnych z obszaru wspierajacych grupy
LGD (na etapie nieformalne (w ramach 1 1.000,00
przygotowania wniosku i/lub[naboréw ogtaszanych
jego realizacji i rozliczenia) |przez inne podmioty)
Razem: 23 050,00
Wspieranie realizacji celéw LSR  [Kampania informacyjna, wnioskodawcy/gra |prowadzenie i aktualizacja [liczba stron www/profili badania ankietowe,
poprzez zapewnienie statego prowadzenie punktu ntobiorcy/beneficj |strony internetowej/profilu |spotecznos$ciowych informacje zwrotne
dostepu do informacji o informacyjnego (biuro LGD), |enci LGD, FB LGD (ogoétem dla wszystkich 2
naborach prowadzonych przez |spotkania informacyjne / mieszkancy celow)
LGD, ze szczegélnym szkolenia / warsztaty, 0,00
uwzglednier?ie[‘n zas?d . doradztwo, liczba wejéc na strone
przyzn.aiwama srodkow i internetowg (ogdétem dla 4000
kryteriow oceny (w tym wszystkich celow)
2026 |2wiazanych z wdrazaniem
. - lizaci oktd
innowacjl, rea. 'zaciy prol.e ?W informacje przekazywane na |liczba
w partnerstwie oraz projektow . . . .
. stronach internetowych i w |artykutéw/postow/
partnerskich) oraz zasad . o . - .
o = mediach spotecznosciowych |ogtoszer/emisji w radio
realizacji operacji. .
Partneréw LGD oraz 50 0.00
lokalnych mediach (np. !
gazety, radio)




Rok

Gtowne cele

Opis dziatan
komunikacyjnych

Grupy docelowe

Srodki
przekazu/narzedzia
komunikacji

Zaktadane wskazniki

jednostka miary

wartosé

Opis sposobu
badania
efektywnosci
dziatan
komunikacyjnych i
zastosowanych
srodkow przekazu

Budzet (zt)

2026

doradztwo w biurze LGD i on;
line, obejmujace rowniez
kwestie zastosowania
kryterium innowacyjnosci,
projektéw partnerskich i
realizowanych w
partnerstwie

liczba konsultacji

75

spotkania
informacyjne/szkolenia/war
sztaty stacjonarne i on-line,
obejmujace réwniez kwestie
zastosowania kryterium
innowacyjnosci, projektéw
partnerskich i realizowanych
W partnerstwie

liczba spotkan
informacyjnych/
szkolen/warsztatow

10

plakaty (wydruk w ilosci
niezbednej do
rozpowszechnienia na
obszarze 10 gmin - ok. 50
szt./nabdr)

liczba plakatéw

5 250,00

5 000,00

2 000,00

informacje przekazywane
podczas spotkan / akcji /
innych wydarzen
prowadzonych przez inne
podmioty na obszarze LGD

liczba wydarzen (ogotem

dla wszystkich celéw)

15

0,00

wysytka newslettera /
mailing / SMS / MMS

liczba newletterow/
mailingu/ SMS/MMS

(ogdtem dla wszystkich

celow)

10

0,00




Opis sposobu

5 Zaktadane wskazniki badania
e Srodki efektywnosci
. Opis dziatan . L, .
Rok Giowne cele . ) Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
komunikacyjnych o . . .
komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartos¢ | zastosowanych
srodkow przekazu
Kreowanie wizerunku LGD Kampania informacyjna, mieszkancy prowadzenie i aktualizacja |liczba stron www/profili badania ankietowe,
poprzez rozpowszechnienie prowadzenie punktu obszaru LGD, strony internetowej/profilu |spotecznos$ciowych informacje zwrotne
informacji o dziataniach informacyjnego (biuro LGD), [turysSciiinne FB LGD (ogotem dla wszystkich 2 0,00
realizowanych przez LGD, spotkania informacyjne osoby spoza celow)
dobrych praktykach i projektach obszaru LGD
dofinansowanych ze srodkéw liczba wejs¢ na strone
LSR (w tym innowacyjnych, internetowa (ogoétem dla
realizowanych w partnerstwie i wszystkich celow) 4000 0,00
projektéw partnerskich) oraz
postepach w realizacji LSR. utworzenie i aktualizcja liczba aktualizowanych
zaktadki prezentujgca dobre |zaktadek
praktyki i projekty
dofinansowane ze srodkéw
LSR (w tym katalog
2026 projektow i_nnn?wacyanFh
ze wskazaniem innowaciji 1 0,00
kreatywnych i imitujacych,
katalog projektow
partnerskich i realizowanych
w partnerstwie)
informacje przekazywane na |liczba
stronach internetowych i w |artykutéw/postow/ogtos
mediach spotecznos$ciowych |zer/emisji w radio
Partneréw LGD oraz
lokalnych mediach (np. 15 0,00
gazety, radio)




Opis sposobu

5 Zaktadane wskazniki badania
e Srodki efektywnosci
. Opis dziatan . L, .
Rok Giowne cele . ) Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
komunikacyjnych o . . .
komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartos¢ | zastosowanych
srodkow przekazu
informacje przekazywane liczba wydarzen (ogotem
podczas spotkan / akcji / dla wszystkich celéw)
innych wydarzen
prowadzonych przez inne 15 0,00
podmioty na obszarze LGD
plakaty (wydruk w ilosci liczba plakatéw
niezbednej do
rozpowszechnienia na 3 800,00
obszarze 10 gmin - ok. 100
szt./rok)
newsletter/mailing/SMS/ liczba newsletteréw/
MMS mailingu/SMS/MMS
(ogoétem dla wszystkich 10 0,00
celow)
2026
materiaty promocyjne (np. |liczba rodzajow
krowki, notesy, dtugopisy) - |materiatéw
w ilosci niezbednej do promocyjnych
realizacji dziatan 3 5 000,00
komunikacyjnych
Zwiekszenie aktywnosci Kampania informacyjna, mieszkancy prowadzenie i aktualizacja |liczba stron www/profili badania ankietowe,
mieszkancéw obszaru LGD, w organizacja warsztatow, obszaru LGD, w strony internetowej/profilu |spotecznos$ciowych informacje zwrotne,
tym oséb mtodych, senioréw spotkan tematycznych, tymw FB LGD (ogdtem dla wszystkich 2 sprawozdania z 0,00
oraz oséb w niekorzystne;j konkursow lub zastosowanie |szczegdlnosci celow) realizacji projektow
sytuacji poprzez dziatania innych form edukacji osoby miode, przez grupy
animacyjne, integracyjne oraz nieformalnej dedykowanych |seniorzy i osoby w liczba wejs¢ na strong nieformalne
informacyjne osobom mtodym, seniorom i |niekorzystnej internetowa (ogétem dla| 4000 0,00
osobom w niekorzystnej sytuagji wszystkich celéw)
sytuacji w zakresie: edukacji informacje przekazywane na |liczba
obywatelskiej, dobrych stronach internetowych i w |artykutéw/postéw/ogtos 20 0,00




Opis sposobu

5 Zaktadane wskazniki badania
e Srodki efektywnosci
. Opis dziatan . L, .
Rok Giowne cele . ) Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
komunikacyjnych o . . .
komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartos¢ | zastosowanych
srodkow przekazu
praktyk, podnoszacych informacje przekazywane |liczba wydarzen
umiejetnosci migkkie lub podczas spotkar / akcji / (ogétem dla wszystkich
innych wynikajacych z innych wydarzen celéw)
aktualnych potrzeb (min. 1 prowadzonych przez inne 15 0,00
dziatanie w roku dla kazdej z podmioty na obszarze LGD
tych grup); zachecanie oséb
mfodych, sen.loréw |.<_ns°b w newsletter/mailing/SMS/  [liczba newletteréw/
niekorzystnej sytuacji do MMS mailingu/SMS/MMS
wigczania sie w dziatania (og6tem dla wszystkich 10 0,00
realizowane przez LGD w celéw)
formie wolontariatu (np.
podczas organizacji warsztaty, spotkania liczba warsztatéw /
corocznego wydarzenia tematyczne, konkursy lub spotkan tematycznych /
,Dzier: Szarlotki”); inne formy edukacji konkurséw / innych ) 3 000.00
wspétprace z samorzadami nieformalnej, w tym form edukacyjnych !
2026 lokalnymi, szkotami, klubami dz.iafania .
seniora i organizacjami miedzypokoleniowe
pozarzadowymi podczas dziatania zachecaajace liczba wydarzen
realizacji dziatan osoby mifode, senioréw i realizowanych przy
skierowanych do ww. 0s6b; osoby w niekorzystnej Zaangazowanu
zapewnienie wsparcia sytuacji do wtaczania sie w wolontariuszy 1 1000,00
merytorycznego i formie wolontariatu w
organizacyjnego grupom dziatania realizowane przez
nieformalnym z obszaru LGD
LGD, w sktad ktorych udziat w dziataniach liczba dziatar
wchodzg osoby mtode, realizowanych przez
seniorzy lub osoby w samorzady lokalne, szkoty,
niekorzystnej sytuacji oraz kluby seniora, organizacje 3 0,00
grupom, ktore chciatyby pozarzadowe i inne
pozyskac srodki na dziatania podmioty z obszaru LGD
realizowane na rzecz




Opis sposobu

5 Zaktadane wskazniki badania
Opis dziatari Srodki efektywnosci
Rok Giowne cele komunikacvinvch Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
Lt komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartos¢ | zastosowanych
srodkow przekazu
tych os6b (np. w ramach wsparcie merytoryczne i liczba dziatan
programu ,Mazowsze organizacyjne grup informacyjnych /
Lokalnie” "Dzia’faj nieformalnych z obszaru wspierajacych grupy
Lokalnie”') " LGD (na etapie nieformalne (w ramach
' przygotowania wniosku i/lub[naboréw ogtaszanych
jego realizacji i rozliczenia) |przez inne podmioty)
2026 1 1 000,00
Razem:| 23 050,00
Wspieranie realizacji celéw LSR  [Kampania informacyjna, wnioskodawcy/gra |prowadzenie i aktualizacja | liczba stron www/profili badania ankietowe,
poprzez zapewnienie statego prowadzenie punktu ntobiorcy/beneficj |strony internetowej/profilu spotecznosciowyc informacje zwrotne
ieni t dzeni k biorcy/beneficj i j/profil t Sci h inf j
dostepu do informacji o informacyjnego (biuro LGD), |enci LGD, FB LGD (ogdtem dla wszystkich 2
naborach prowadzonych przez |spotkania informacyjne / mieszkancy celow)
LGD, ze szczegdlnym szkolenia / warsztaty, 0.00
uwzglednieniem zasad doradztwo - — !
L, L. liczba wejsé na strone
przyznawania srodkow i . .
kryteriéw oceny (w tym internetowa (ogdtem dla 2000
2027 (zwigzanych z wdrazaniem wszystkich celow)
innowacji, realizacjg projektéw
w partnerstwie oraz projektow informacje przekazywane na liczba
partnerskich) oraz zasad stronach internetowych i w artykutéw/postow/
realizacji operacji. mediach spotecznosciowych | ogtoszeri/emisji w radio
Partneréw LGD oraz 30 0,00
lokalnych mediach (np.
gazety, radio)




Rok

Gtowne cele

Opis dziatan
komunikacyjnych

Grupy docelowe

Srodki

Zaktadane wskazniki

przekazu/narzedzia
komunikacji

jednostka miary

wartosé

Opis sposobu
badania
efektywnosci
dziatan
komunikacyjnych i
zastosowanych
srodkow przekazu

Budzet (zt)

2027

doradztwo w biurze LGD i on;
line, obejmujace rowniez
kwestie zastosowania
kryterium innowacyjnosci,
projektéw partnerskich i
realizowanych w
partnerstwie

liczba konsultacji

30

spotkania
informacyjne/szkolenia/war
sztaty stacjonarne i on-line,
obejmujace réwniez kwestie
zastosowania kryterium
innowacyjnosci, projektéw
partnerskich i realizowanych
W partnerstwie

liczba spotkan
informacyjnych/
szkolen/warsztatow

plakaty (wydruk w ilosci
niezbednej do
rozpowszechnienia na
obszarze 10 gmin - ok. 50
szt./nabdr)

liczba plakatéw

3 000,00

3 000,00

1200,00

informacje przekazywane
podczas spotkan / akcji /
innych wydarzen
prowadzonych przez inne
podmioty na obszarze LGD

liczba wydarzen (ogdétem
dla wszystkich celéw)

15

0,00

wysytka
newslettera/mailing/SMS/
MMS

liczba
newletteréw/mailingu/S
MS/MMS (ogdtem dla
wszystkich celéw)

10

0,00




Opis sposobu

5 Zaktadane wskazniki badania
e Srodki efektywnosci
. Opis dziatan . L, .
Rok Giowne cele . ) Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
komunikacyjnych L . . .
komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartos¢ | zastosowanych
srodkow przekazu
Kreowanie wizerunku LGD Kampania informacyjna, mieszkancy prowadzenie i aktualizacja | liczba stron www/profili badania ankietowe,
poprzez rozpowszechnienie prowadzenie punktu obszaru LGD, strony internetowej/profilu spotecznosciowych informacje zwrotne
informacji o dziataniach informacyjnego (biuro LGD), [turysSciiinne FB LGD (ogotem dla wszystkich 2 0.00
realizowanych przez LGD, spotkania informacyjne osoby spoza celow)
dobrych praktykach i projektach obszaru LGD
dofinansowanych ze srodkéow - —
. . liczba wejs¢ na strone
LSR (w tym innowacyjnych, . .
. L internetowg (ogdtem dla
realizowanych w partnerstwie i , , 4000 0.00
S . wszystkich celdw) ¢
projektéw partnerskich) oraz
postepach w realizacji LSR.
utworzenie i aktualizcja liczba aktualizowanych
zaktadki prezentujgca dobre zaktadek
praktyki i projekty
dofinansowane ze srodkéw
LSR (w tym katalog
2027 projektéw innnowacyjnych
ze wskazaniem innowacji 1 0,00
kreatywnych i imitujgcych,
katalog projektow
partnerskich i realizowanych
w partnerstwie)
informacje przekazywane na liczba
stronach internetowych i w artykutéw/postéw/
mediach spotecznosciowych | ogtoszen/emisji w radio
Partneréw LGD oraz
15 0,00

lokalnych mediach (np.
gazety, radio)




Opis sposobu

5 Zaktadane wskazniki badania
e Srodki efektywnosci
. Opis dziatan . L, .
Rok Giowne cele . ) Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
komunikacyjnych o . . .
komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartos¢ | zastosowanych
srodkow przekazu
informacje przekazywane liczba wydarzen
podczas spotkan / akcji /
innych wydarzen
prowadzonych przez inne 10 0,00
podmioty na obszarze LGD
plakaty (wydruk w ilosci liczba plakatéw
niezbednej do
rozpowszechnienia na 3 800,00
obszarze 10 gmin - ok. 100
szt./rok)
newsletter/mailing/SMS/ liczba newsletteréw/
MMS m’fullngu/SMS/MM-S 10 0,00
(ogétem dla wszystkich
celéw)
2027 materiaty promocyjne (np. liczba rodzajow
krowki, notesy, dtugopisy) - materiatéw
w ilosci niezbednej do promocyjnych
realizacji dziatan 3 5 000,00
komunikacyjnych
Zwiekszenie aktywnosci Kampania informacyjna, mieszkancy prowadzenie i aktualizacja liczba stron www/profili badania ankietowe,
mieszkancéw obszaru LGD, w organizacja warsztatow, obszaru LGD, w strony internetowej/profilu spotecznosciowych informacje zwrotne,
tym os6b mtodych, senioréw spotkan tematycznych, tym w FB LGD (ogdtem dla wszystkich 2 sprawozdania z 0,00
oraz oséb w niekorzystnej konkursow lub zastosowanie |szczegdlnosci celow) realizacji projektow
sytuacji poprzez dziatania innych form edukacji osoby miode, przez grupy
animacyjne, integracyjne oraz nieformalnej dedykowanych |seniorzy i osoby w liczba wejéé na strone nieformalne
informacyjne osobom mtodym, seniorom i |niekorzystnej internetowa (ogétem dla
osobom w niekorzystnej sytuacji wszystkich celéw) 4000 0,00

sytuacji w zakresie:
edukacji obywatelskiej,
dobrvch praktvk,

informacje przekazywane na

liczba




Opis sposobu

5 Zaktadane wskazniki badania
e Srodki efektywnosci
. Opis dziatan . L, .
Rok Giowne cele . ) Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
komunikacyjnych L . . .
komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartos¢ | zastosowanych
srodkow przekazu
stronach internetowych i w artykutéw/postow/
podnoszacych umiejetnosci mediach{ spotecznosciowych | ogtoszeri/emisji w radio
miekkie lub innych Partneréw LGI? oraz 15 0.00
wynikajgcych z aktualnych lokalnych medlach (np. ’
potrzeb (min. 1 dziatanie w gazety, radio)
roku dla kazdej z tych grup);
zachecanie oséb mtodych,
senioréw i osob w informacje przekazywane liczba wydarzen
niekorzystnej sytuacji do podczas spotkar / akcji / (ogdtem dla wszystkich
wigczania sie w dziatania innych wydarzen celéw) 15 0,00
realizowane przez LGD w prowadzonych przez inne
formie wolontariatu (np. podmioty na obszarze LGD
podczas organizacji . newsletter/mailing/SMS/ liczba newletteréw/
corocznego wydarzenia MMS mailingu/SMS/MMS
»Dzien Szarlotki”); (ogétem dla wszystkich 10 0,00
2027 wspotprace z samorzgdami celow)
lokalnymi, szkotami, klubami
seniora (ljorganl_zaqjml warsztaty, spotkania liczba warsztatéw /
pozz.a\rza..O\A{ym|,po czas tematyczne, konkursy lub spotkan tematycznych /
realizacji dziatan . . . .
kierowanych do ww, 0s6b; inne formy edukacji konkurséw / innych 5 3000.00
s o N ! nieformalnej, w tym form edukacyjnych ’
zapewnienie wsparcia . .
X . dziatania
mery .orycz.nego ! miedzypokoleniowe
organizacyjnego grupom
nieformalnym z obszaru dziatania zachecaajace liczba wydarzen
LGD, w sktad ktérych osoby mtode, senioréw i realizowanych przy
wchodzg osoby mtode, osoby w niekorzystnej zaangazowanu
seniorzy lub osoby w sytuacji do wigczania sie w wolontariuszy 1 1 000,00
niekorzystnej sytuacji oraz formie wolontariatu w
grupom, ktére chciatyby dziatania realizowane przez
pozyskaé $rodki na dziatania LGD




Opis sposobu

5 Zaktadane wskazniki badania
e Srodki efektywnosci
. Opis dziatan . L, .
Rok Giowne cele . ) Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
komunikacyjnych o . . .
komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartos¢ | zastosowanych
srodkow przekazu
realizowane na rzecz tych udziat w dziataniach liczba dziatan
0s6b (np. w ramach realizowanych przez
programu ,Mazowsze samorzady lokalne, szkoty,
Lokalnie”, ,Dziataj kluby seniora, organizacje 3 0,00
Lokalnie”). pozarzadowe i inne
podmioty z obszaru LGD
2027
wsparcie merytoryczne i liczba dziatan
organizacyjne grup informacyjnych /
nieformalnych z obszaru wspierajacych grupy
LGD (na etapie nieformalne (w ramach 1 1 000,00
przygotowania wniosku i/lub| nabordéw ogtaszanych
jego realizacji i rozliczenia) przez inne podmioty)
Razem:| 18 000,00
Wspieranie realizacji celéw LSR  |Kampania informacyjna, wnioskodawcy/gra |prowadzenie i aktualizacja liczba stron www/profili badania ankietowe,
poprzez zapewnienie statego prowadzenie punktu ntobiorcy/beneficj |strony internetowej/profilu spotecznosciowych informacje zwrotne
dostepu do informacji o informacyjnego (biuro LGD), |enci LGD, FB LGD (ogétem dla wszystkich 2
naborach prowadzonych przez |spotkania informacyjne / mieszkancy celow)
LGD, ze szczegdlnym szkolenia / warsztaty, 0,00
uwzglednieniem zasad doradztwo, liczba wejé¢ na strone
przyznawania $rodkow i internetowa (ogétem dla
kryteriéow oceny (w tym wszystkich celéw) 4000
2028 .ZW|azaan:h z \/I\{dra.zanler.n "
inhowadjl, rea' 1zaci prOJ'e ?W informacje przekazywane na liczba
w partnerstwie oraz projektow ) . . .
. stronach internetowych i w artykutéw/postow/
partnerskich) oraz zasad . L. . - .
. - mediach spotecznosciowych | ogtoszen/emisji w radio
realizacji operacji. ,
Partneréw LGD oraz
lokalnych mediach (np. 10 0,00
gazety, radio)




Rok

Gtowne cele

Opis dziatan
komunikacyjnych

Grupy docelowe

Srodki
przekazu/narzedzia
komunikacji

Zaktadane wskazniki

jednostka miary

wartosé

Opis sposobu
badania
efektywnosci
dziatan
komunikacyjnych i
zastosowanych
srodkow przekazu

Budzet (zt)

2028

doradztwo w biurze LGD i on;
line, obejmujace rowniez
kwestie zastosowania
kryterium innowacyjnosci,
projektéw partnerskich i
realizowanych w
partnerstwie

liczba konsultacji

15

spotkania
informacyjne/szkolenia/war
sztaty stacjonarne i on-line,
obejmujace réwniez kwestie
zastosowania kryterium
innowacyjnosci, projektow
partnerskich i realizowanych
W partnerstwie

liczba spotkan
informacyjnych/
szkolen/warsztatéw

plakaty (wydruk w ilosci
niezbednej do
rozpowszechnienia na
obszarze 10 gmin - ok. 50
szt./nabdr)

liczba plakatéw

3 000,00

3 000,00

1200,00

informacje przekazywane
podczas spotkan / akcji /
innych wydarzen
prowadzonych przez inne
podmioty na obszarze LGD

liczba wydarzen (ogétem
dla wszystkich celéw)

15

0,00




Opis sposobu

5 Zaktadane wskazniki badania
e Srodki efektywnosci
. Opis dziatan . L, .
Rok Giowne cele . ) Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
komunikacyjnych o . . .
komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartos¢ | zastosowanych
srodkow przekazu
wysytka liczba
newslettera/mailing/ SMS/ | newletteréw/mailingu/S
MMS MS/MMS (ogdtem dla 10 0,00
wszystkich celéw)
Kreowanie wizerunku LGD Kampania informacyjna, mieszkancy prowadzenie i aktualizacja | liczba stron www/profili badania ankietowe,
poprzez rozpowszechnienie prowadzenie punktu obszaru LGD, strony internetowej/profilu spotecznosciowych informacje zwrotne
informacji o dziataniach informacyjnego (biuro LGD), |turysciiinne FB LGD (ogoétem dla wszystkich 2 0,00
realizowanych przez LGD, spotkania informacyjne osoby spoza celéw)
dobrych praktykach i projektach obszaru LGD
dofinansowanych ze srodkéow liczba wejs¢ na strone
LSR (w tym innowacyjnych, internetowg (ogétem dla
realizowanych w partnerstwie i wszystkich celéw) 4000 0,00
projektéw partnerskich) oraz
postepach w realizacji LSR. utworzenie i aktualizcja liczba aktualizowanych
zaktadki prezentujgca dobre zaktadek
2028 praktyki i projekty
dofinansowane ze srodkéw
LSR (w tym katalog
projektow |-nnn?wachnYFh 1 0,00
ze wskazaniem innowacji
kreatywnych i imitujacych,
katalog projektow
partnerskich i realizowanych
w partnerstwie)
informacje przekazywane na liczba
stronach internetowych i w artykutéw/postow/
mediach spotecznosciowych | ogtoszen/emisji w radio
Partneréw LGD oraz
lokalnych mediach (np. 15 0,00
gazety, radio)




Opis sposobu

5 Zaktadane wskazniki badania
e Srodki efektywnosci
. Opis dziatan . L, .
Rok Giowne cele . ) Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
komunikacyjnych o . . .
komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartos¢ | zastosowanych
srodkow przekazu
informacje przekazywane liczba wydarzen (ogotem
podczas spotkan / akcji / dla wszystkich celéw)
innych wydarzen
prowadzonych przez inne 15 0,00
podmioty na obszarze LGD
plakaty (wydruk w ilosci liczba plakatéw
niezbednej do
rozpowszechnienia na 3 800,00
obszarze 10 gmin - ok. 100
szt./rok)
newsletter/mailing/SMS/ liczba
MMS newsletteréw/mailingu/
wszystkich celdw) '
2028
materiaty promocyjne (np. liczba rodzajéw
krowki, notesy, dtugopisy) - materiatéw
w ilosci niezbednej do promocyjnych 3 5 000,00
realizacji dziatan
komunikacyjnych
Zwiekszenie aktywnosci Kampania informacyjna, mieszkancy prowadzenie i aktualizacja | liczba stron www/profili badania ankietowe,
mieszkancéw obszaru LGD, w organizacja warsztatow, obszaru LGD, w strony internetowej/profilu spotecznosciowych informacje zwrotne,
tym osob mtodych, senioréw spotkan tematycznych, tym w FB LGD (ogdtem dla wszystkich 2 sprawozdania z 0,00
oraz oséb w niekorzystnej konkurséw lub zastosowanie |szczegdlnosci celéw) realizacji projektéw
sytuacji poprzez dziatania innych form edukacji osoby miode, przez grupy
.ammacyjn.e, integracyjne oraz nieformalnej dedykom./anych. semorzy i osc.)by w liczba wejéc na strone nieformalne
informacyjne osobom mtodym, seniorom i |niekorzystnej . ,
osobom w niekorzystnej sytuacji internetow3 (ogstem dla 4000 000
. . wszystkich celow) ’
sytuacji w zakresie:
edukacji obywatelskiej,
dobrych praktyk, informacje przekazywane na liczba




Opis sposobu

5 Zaktadane wskazniki badania
Opis dziatari Srodki efektywnosci
Rok Gtéwne cele komunikacvinvch Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
Lt komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartos¢ | zastosowanych
srodkow przekazu

podnoszacych umiejetnogci stronach internetowych i w artykutéw/postéw/
miekkie lub innych mediach spotecznosciowych | ogtoszen/emisji w radio
wynikajgcych z aktualnych Partneréw LGD oraz
potrzeb (min. 1 dziatanie w lokalnych mediach (np. 20 0,00
roku dla kazdej z tych grup); gazety, radio)
zachecanie oséb mtodych,
senioréw i oséb w
niekorzystnej sytuacji do informacje przekazywane liczba wydarzen (ogétem
wiaczania sig w dziatania podczas spotkan / akeji / dla wszystkich celéw)
realizowane przez LGD w innych wydarzer
formie wolontariatu (np. prowadzonych przez inne 15 0,00
podczas organizacji podmioty na obszarze LGD
corocznego wydarzenia
,Dzien Szarlotki”); -
Wspodtprace z samorzgdami wysytka o II,CZba .
lokalnymi, szkotami, klubami newslettera/mailing/SMS/ | newletteréw/mailingu/S

2028 o . MMS MS/MMS (ogotem dla 10 0,00
seniora i organizacjami : i
pozarzadowymi podczas wszystkich celow)
realizacji dziatan
skierowanych do ww. o0s6b; warsztaty, spotkania liczba warsztatéw /
zapewnienie wsparcia tematyczne, konkursy lub spotkan tematycznych /
merytorycznego i inne formy edukacji konkursow / innych
organizacyjnego grupom nieformalnej, w tym form edukacyjnych 2 3000,00
nieformalnym z obszaru dzlatania
LGD, w sktad ktdrych miedzypokoleniowe
wchodzg osoby mtode, dziafania zachecaajace liczba wydarzen
seniorzy lub osoby w osoby miode, senioréw i realizowanych przy
niekorzystnej sytuacji oraz osoby w niekorzystnej zaangazowanu
grupom, ktére chciatyby sytuacji do wigczania sig w wolontariuszy 1 1 000,00
pozyskac srodki na dziatania formie wolontariatu w
realizowane na rzecz tych dziatania realizowane przez
0s6b (np. w ramach LGD




Opis sposobu

5 Zaktadane wskazniki badania
e Srodki efektywnosci
. Opis dziatan . L, .
Rok Giowne cele . ) Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
komunikacyjnych o . . .
komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartos¢ | zastosowanych
srodkow przekazu
programu ,,Mazowsze udziat w dziataniach liczba dziatan
Lokalnie”, , Dziataj realizowanych przez
Lokalnie”). samorzady lokalne, szkoty,
kluby seniora, organizacje 0,00
pozarzadowe i inne
podmioty z obszaru LGD
2028 wsparcie merytoryczne i liczba dziatan
organizacyjne grup informacyjnych /
nieformalnych z obszaru wspierajacych grupy
LGD (na etapie nieformalne (w ramach
przygotowania wniosku i/lub| nabordéw ogtaszanych 1 000,00
jego realizacji i rozliczenia) przez inne podmioty)
Razem:| 18 000,00
Wspieranie realizacji celéw LSR  [Kampania informacyjna, wnioskodawcy/gra |prowadzenie i aktualizacja | liczba stron www/profili badania ankietowe,
poprzez zapewnienie statego prowadzenie punktu ntobiorcy/beneficj |strony internetowej/profilu spotecznosciowych informacje zwrotne
dostepu do informacji o informacyjnego (biuro LGD), |enci LGD, FB LGD (ogdtem dla wszystkich
naborach prowadzonych przez |spotkania informacyjne / mieszkancy celow)
LGD, ze szczegdlnym szkolenia / warsztaty, 0,00
uwzglednieniem zasad doradztwo, liczba wejéC na strone
przyznawania srodkow i internetowg (ogétem dla
kryteriow oceny (w tym wszystkich celow) 4000
zwigzanych z wdrazaniem
2029 innowacji, realizacjg projektéw
w partnerstwie oraz projektéw informacje przekazywane na liczba
partnerskich) oraz zasad stronach internetowych i w artykutéw/postéw/
realizacji operacji. mediach spofecznosciowych | ogtoszeri/emisji w radio
Partneréw LGD oraz
0,00

lokalnych mediach (np.
gazety, radio)




Rok

Gtowne cele

Opis dziatan
komunikacyjnych

Grupy docelowe

Srodki

Zaktadane wskazniki

przekazu/narzedzia
komunikacji

jednostka miary

wartosé

Opis sposobu
badania
efektywnosci
dziatan
komunikacyjnych i
zastosowanych
srodkow przekazu

Budzet (zt)

2029

doradztwo w biurze LGD i on;
line, obejmujace rowniez
kwestie zastosowania
kryterium innowacyjnosci,
projektéw partnerskich i
realizowanych w
partnerstwie

liczba konsultacji

spotkania
informacyjne/szkolenia/war
sztaty stacjonarne i on-line,
obejmujace réwniez kwestie
zastosowania kryterium
innowacyjnosci, projektow
partnerskich i realizowanych
W partnerstwie

liczba spotkan
informacyjnych/
szkolen/warsztatéw

plakaty (wydruk w ilosci
niezbednej do
rozpowszechnienia na
obszarze 10 gmin - ok. 50
szt./nabdr)

liczba plakatéw

0,00

0,00

0,00

informacje przekazywane
podczas spotkan / akcji /
innych wydarzen
prowadzonych przez inne
podmioty na obszarze LGD

liczba wydarzen (ogdétem

dla wszystkich celéw)

15

0,00

wysytka
newslettera/mailing/ SMS/
MMS

newletteréw/mailingu/S

liczba

MS/MMS (ogdétem dla 10
wszystkich celéw)

0,00




Opis sposobu

5 Zaktadane wskazniki badania
e Srodki efektywnosci
. Opis dziatan . L, .
Rok Giowne cele . ) Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
komunikacyjnych o . . .
komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartos¢ | zastosowanych
srodkow przekazu
Kreowanie wizerunku LGD Kampania informacyjna, mieszkancy prowadzenie i aktualizacja | liczba stron www/profili badania ankietowe,
poprzez rozpowszechnienie prowadzenie punktu obszaru LGD, strony internetowej/profilu spotecznosciowych informacje zwrotne
informacji o dziataniach informacyjnego (biuro LGD), [turysSciiinne FB LGD (ogotem dla wszystkich 2 0,00
realizowanych przez LGD, spotkania informacyjne osoby spoza celow)
dobrych praktykach i projektach obszaru LGD
dofinansowanych ze srodkéow - —
. . liczba wejs¢ na strone
LSR.(W tym innowacyjnych, o internetowg (ogétem dla
real.lzovx,/anych w par.tnerstW|e i wszystkich celow) 4000 0,00
projektéw partnerskich) oraz
postepach w realizacji LSR.
utworzenie i aktualizcja liczba aktualizowanych
zaktadki prezentujgca dobre zaktadek
praktyki i projekty
dofinansowane ze srodkéw
LSR (w tym katalog
2029 projektéw innnowacyjnych
ze wskazaniem innowacji 1 0,00
kreatywnych i imitujacych,
katalog projektow
partnerskich i realizowanych
w partnerstwie)
informacje przekazywane na liczba
stronach internetowych i w |artykutéw/postéw/ogtos
mediach spotecznosciowych zen/emisji w radio
Partnerow LGD oraz 15 0,00

lokalnych mediach (np.
gazety, radio)




Opis sposobu

5 Zaktadane wskazniki badania
e Srodki efektywnosci
. Opis dziatan . L, .
Rok Giowne cele . ) Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
komunikacyjnych o . . .
komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartos¢ | zastosowanych
srodkow przekazu
informacje przekazywane liczba wydarzen (ogotem
podczas spotkan / akcji / dla wszystkich celéw)
innych wydarzen
prowadzonych przez inne 15 0,00
podmioty na obszarze LGD
plakaty (wydruk w ilosci liczba plakatéw
niezbednej do
rozpowszechnienia na 3 800,00
obszarze 10 gmin - ok. 100
szt./rok)
newsletter/mailing/ SMS/ liczba
MMS newsletteréw/mailingu/ 10 0,00
SMS/MMS (ogétem dla
2029 wszvstkich celdw)
materiaty promocyjne (np. liczba rodzajéw
krowki, notesy, dtugopisy) - materiatéw
w ilosci niezbednej do promocyjnych 3 5 000,00
realizacji dziatan
komunikacyjnych
Zwiekszenie aktywnosci Kampania informacyjna, mieszkancy prowadzenie i aktualizacja | liczba stron www/profili badania ankietowe,
mieszkancéw obszaru LGD, w organizacja warsztatow, obszaru LGD, w strony internetowej/profilu spotecznosciowych informacje zwrotne,
tym os6b mtodych, senioréw spotkan tematycznych, tym w FB LGD (ogdtem dla wszystkich 2 sprawozdania z 0,00
oraz oséb w niekorzystnej konkurséw lub zastosowanie |szczegdlnosci celéw) realizacji projektéw
sytuacji poprzez dziatania innych form edukacji osoby miode, przez grupy
animacyjne, integracyjne oraz nieformalnej dedykowanych |seniorzy i osoby w liczba wejs¢ na strone nieformalne
informacyjne osobom mtodym, seniorom i |niekorzystnej internetowg (ogétem dla
4000 0,00

osobom w niekorzystnej
sytuacji w zakresie: edukacji
obywatelskiej,

sytuacji

wszystkich celéw)

informacje przekazywane na

liczba




Opis sposobu

5 Zaktadane wskazniki badania
e Srodki efektywnosci
. Opis dziatan . L, .
Rok Giowne cele . ) Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
komunikacyjnych o . . .
komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartos¢ | zastosowanych
srodkow przekazu
stronach internetowych i w artykutéw/postow/
dobrych praktyk, mediach spotecznosciowych | ogtoszen/emisji w radio
podnoszacych umiejetnosci Partneréw LGD oraz
miekkie lub innych lokalnych mediach (np. 20 0,00
wynikajgcych z aktualnych gazety, radio)
potrzeb (min. 1 dziatanie w
roku dla kazdej z tych grup);
zachecanie oséb mtodych,
senioréw i oséb w informacje przekazywane liczba wydarzen (ogétem
niekorzystnej sytuacji do podczas spotkan / akcji / dla wszystkich celéw)
wigczania sie w dziatania innych wydarzeri 15 0.00
realizowane przez LGD w prowadzonych przez inne ’
formie wolontariatu (np. podmioty na obszarze LGD
podczas organizacji
corocznego wydarzenia wysytka liczba
,Dzieri Szarlotki”); newslettera/mailing/ SMS/ [newletteréw/mailingu/S
2029 wspotprace z samorzadami MMS MS/MMS .(ogé’fetn dla 10 0,00
lokalnymi, szkotami, klubami wszystkich celow)
seniora i organizacjami
pozarzadowymi podczas
realizacji dziatan warsztaty, spotkania liczba warsztatow /
skierowanych do ww. oséb; tematyczne, konkursy lub spotkan tematycznych /
zapewnienie wsparcia inne formy edukacji konkursow / innych 5 3.000.00
merytorycznego i nieformalnej, w tym form edukacyjnych ’
organizacyjnego grupom dziatania
nieformalnym z obszaru migdzypokoleniowe
LGD, w sktad ktérych dziatania zachecaajace liczba wydarzen
wchodzg osoby mtode, osoby mtode, seniordéw i realizowanych przy
seniorzy lub osoby w osoby w niekorzystnej zaangazowanu
niekorzystnej sytuacji oraz sytuacji do wigczania sie w wolontariuszy 1 1 000,00
grupom, ktore chciatyby formie wolontariatu w
pozyskac srodki na dziatania dziatania realizowane przez
realizowane na rzecz tych LGD




Opis sposobu

5 Zaktadane wskazniki badania
e Srodki efektywnosci
. Opis dziatan . L, .
Rok Giowne cele . ) Grupy docelowe przekazu/narzedzia dziatan Budzet (zt)
komunikacyjnych o . . .
komunikacji komunikacyjnych i
jednostka miary wartos¢ | zastosowanych
srodkow przekazu
0s6b (np. w ramach dziatania zachecaajace liczba wydarzen
progra.m:J ,,Ma.120\{vsze osoby mtode, senioréw i realizowanych przy
Lokaln!e", »Dziataj osoby w niekorzystnej zaangazowanu
Lokalnie”). sytuacji do wtagczania sie w wolontariuszy 0,00
formie wolontariatu w
dziatania realizowane przez
2029 LGD
wsparcie merytoryczne i liczba dziatan
organizacyjne grup informacyjnych /
nieformalnych z obszaru wspierajacych grupy
LGD (na etapie nieformalne (w ramach 1 000,00
przygotowania wniosku i/lub| nabordéw ogtaszanych
jego realizacji i rozliczenia) przez inne podmioty)
Razem:| 10 800,00
Budzet przewidziany na dziatania komunikacyjne ogétem:| 130 900,00




